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300 Stunden neu hochgeladene Inhalte pro Minute - YouTube hat die Medienlandschaft
komplett verandert. Diese Entwicklung geht auch an der Wissenschaftskommunikation nicht

spurlos voriiber. Ein Blick in die Welt von Sciencetubern und bloggenden Wissenschaftlern.

LESEZEIT: 5 MINUTEN TEXT:

CORINA NIEBUHR >

Die Sendung mit der Maus war gestern. Heute erkldren junge Sciencetuber wie Alex und Nico von
TheSimpleClub [2 auf YouTube, warum ein Stinktier stinkt, woraus Haare bestehen oder wie moderne
Energiespeicher funktionieren. Hippe Jugendliche erklaren Schiilern Biologie, Chemie und Physik und ihre
selbst gefilmten Redeergisse und simplen Versuchsreihen kommen mit rund 4,5 Millionen Klicks extrem
gut an. Doch auch fiir das altere Publikum gibt es Wissenschaftsvideos im Netz, wie beispielsweise der
deutsche Journalist Mirko Drotschmann mit 18,5 Millionen Klicks fiir politische und gesellschaftliche
Erklarvideos auf Wissen2Go [ beweist. Aktuell sitzt Drotschmann in der Jury von ,,Fast Forward Science®,
dem mit 20.000 Euro dotierte Webvideo-Wettbewerb ,,Fast Forward Science® von Stifterverband

und Wissenschaft im Dialog (WiD).

Videos graben als Kommunikationsformat Bildern und Texten Uber soziale Netzwerke langsam, aber stetig
das Wasser ab. Ben McOwen Wilson fasst den Trend in beeindruckende Zahlen: 300 Stunden neu
hochgeladener Inhalt auf YouTube in jeder Minute. Wilson ist bei YouTube Director of Content
Partnerships und leitet fiir das Videoportal die Content-Strategien in Europa. Wenn man den minutlichen
Upload auf zwolf Tage hochrechne, so Wilson, sei dies mehr Inhalt, als der gesamte TV-Sektor in Europa
jemals produziert habe. Andere soziale Netzwerke, wie Facebook, werden diesen Trend mit eigenen
Videovermarktungsstrategien eher befeuern als bremsen.


https://merton-magazin.de/?tags=Corina+Niebuhr
https://www.youtube.com/user/TheSimpleClub
https://www.youtube.com/user/MrWissen2go
https://merton-magazin.de/wissenschaft-im-web?pdf_version=true#
https://merton-magazin.de/wissenschaft
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der Deutschen nutzen im Internet YouTube und anderen
Video-Plattformen, um sich Gber Wissenschaft zu
informieren. Welche Kanale sie sonst noch benutzen und

o wie grof das Interesse der Birger an Wissenschaft und
Forschung tiberhaupt ist, darliber gibt das
Wissenschaftsbarometer Aufschluss. Darin befragt
Wissenschaft im Dialog einmal im Jahr die Deutschen zu
o ihrer Einstellung zu Wissenschaft in Deutschland. Das

Kernergebnis 2015: Die deutschen Biirger sind an
Wissenschaft interessiert und den schatzen den Nutzen von
Forschung fir die Gesellschaft als hoch.

Illustration: Stifterverband
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NEUE ZIELGRUPPEN

Was heif3t das nun fir die Wissenschaftskommunikation? Zunachst einmal: neue Zielgruppen. Vor allem im
angloamerikanischen Raum konnten Wissenschaftsfreaks oder waschechte Wissenschaftler mit kleinen
Webvideos in den vergangenen Jahren Millionen Zuschauer erreichen, deren Medienkonsum an
herkdmmlichen TV-Wissenschaftssendungen, Dokumentationen oder Talkshows vorbeirauscht. ,,YouTube
erreicht ziemlich viele junge und agile Zuschauer, die sich mit Videos unterhalten und entspannen wollen®,
sagt Katja Machill, die als Projektleiterin bei WiD den Wettbewerb ,Fast Forward Science” betreut. So
seien 37 Prozent der YouTube-Nutzer zwischen 18 und 34 Jahre alt, ein Grof3teil von ihnen surfe dort
téglich. Diese Zielgruppe nutze die Videoplattform langst nicht nur als Fernsehersatz. Wenn die Clips
richtig gut seien, so Machill, hagele es Kommentare unter den Clips, im positiven Sinne: ,,Unter den Videos
passiert, was sich eigentlich alle wiinschen: Es wird intensiv Uber die Inhalte diskutiert oder auch
gestritten.” Auffallig sei, dass gerade aufwendig und professionell produzierte Videos, die einem TV-
Beitrag ahneln, diesen Nachhall nur selten erreichten. Auch die lblichen Imagevideos von
wissenschaftlichen Einrichtungen verhallten oft leider unkommentiert im Netz, erzahlt Katja Machill
weiter. Sie glaubt, den Grund dafiir zu kennen: fehlende Authentizitat und mangelnder
Webvideocharakter. Sciencetuber wie Derek Muller dagegen machten ziemlich viel richtig: ,,Sie steigen
direkt ins Thema ein und machen dich in den ersten Sekunden neugierig. Sie sind sichtlich begeistert von
dem, was sie berichten, und: Sie sind an deiner Meinung interessiert.“ Mit drei Millionen Abonnenten zéhlt
Derek Mullers YouTube-Kanal Veritasium [Zweltweit zu den erfolgreichsten Wissenschaftskanalen. In
seinen Videos spirt der 33-Jahrige mit PhD-Titel wissenschaftliche Irrtimer auf oder beantwortet
schlichte Fragen wie die, wo die Sonne ihre Energie herbekommt.

FRAUEN GESUCHT

Sciencetuber David Peter gewann in der Kategorie ,,Substanz“ den diesjahrigen ersten Preis mit einem
Video liber neue wissenschaftliche Erkenntnisse zum Thema Realitat. Er ist ein Beispiel dafiir, dass in
Deutschland die Szene Gleichgesinnter wachst, wenn auch langsam. Katja Machill vermisst allerdings die
Frauen in der Wissenschaftsvideobranche schmerzlich - vor und hinter der Kamera: ,,Es wére grofartig,
wenn sich durch Fast Forward Science® auch mehr Wissenschaftlerinnen inspirieren lie3en, tber ihr
Forschungsfeld vor der Kamera zu berichten.”

Hier liegt die deutsche Szene voll im Trend, denn auch

weltweit gibt es erst wenige Sciencetuberinnen. Im Kanal Vi

Hart beispielsweise, mit einer Million Abonnenten, erklart @
eine junge Frau seit 2009 mathematische und physikalische


http://www.wissenschaftsbarometer.de/
https://www.youtube.com/user/1veritasium

Zusammenhange, ohne jemals ihr Gesicht gezeigt zu haben.

Katja Machill wiinscht sich, dass mehr deutsche
Wissenschaftler sich von internationalen, aber auch lokalen
Sciencetubern infizieren lassen, wie Mirko Drotschmann
alias MrWissen2go oder David Peter vom

Kanal somethingwithscience. In diesem Sinne sei hoffentlich
auch der Wettbewerb ,,Fast Forward Science® inspirierend,
der 2015 zum dritten Mal stattfand und fir alle méglichen
Videomacher offen war, sowohl fiir Laien und
Wissenschaftler als auch fir Forschungs- und
Kommunikationsabteilungen. Machill lobt die Qualitat der
diesjahrigen 109 Beitrdge, es gebe zum Beispiel keine
abgefilmten PowerPoint-Prasentationen mehr in den
Videos wie noch am Anfang, die Machart der meisten Clips
sei wirklich gut. Themenschwerpunkt sei nach wie vor der
Bereich Natur- und Technikwissenschaften.

QUELLE: HTTPS://MERTON-MAGAZIN.DE/WISSENSCHAFT-IM-WEB

WEBVIDEO-WETTBEWERB

»Fast Forward Science® ruft jedes Jahr Forscher,
eingefleischte Webvideomacher, Kiinstler,
Kommunikatoren oder einfach an Wissenschaft
Interessierte dazu auf, aulergewdhnliche Videos zu
aktuellen Forschungsthemen einzureichen. Die
Herausforderung: Die Videos sollen zugleich
unterhalten, wissenschaftlich fundiert und verstandlich
sein. 2015 standen drei Wettbewerbskategorien zur
Auswabhl: In der Kategorie ,,Substanz® liegt der
Schwerpunkt auf der inhaltlichen Tiefe des Videos. Die
Kategorie ,,Scitainment® stellt den Unterhaltungswert
des Videos in den Vordergrund und unter dem Stichwort
,Untitled“ traten Videos an der Schnittstelle von Kunst
und Wissenschaft an. Zudem gibt es jedes Jahr
Spezialkategorien wie die 48-Stunden-Challenge ,,Super
Fast“ oder der ,,Community Award“, bei dem die User
Uber das beste Video abstimmen konnten.
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http://www.fastforwardscience.de/
https://merton-magazin.de/wissenschaft-im-web

